Objava za medije

Reakcija Hrvatskog dizajnerskog drustva u povodu obavijesti
Hrvatske obrtnicke komore o “preuzimanju korporativnog
identiteta” njemacke Obrtni¢ke komore

Zagreb, 17. rujna 2009. — Hrvatsko dizajnersko drustvo (HDD) na vijest Hrvat-
ske obrtnicke komore o “preuzimanju korporativnog identiteta Obrtnicke komore
Miinchena i Bavarske” reagiralo je otvorenim pismom.

Postovani,

Hrvatsko dizajnersko drustvo smatra svojom duznosScu reagirati na vijest o novom vizual-
nom identitetu Hrvatske obrtnicke komore, odnosno o “potpisanom Ugovoru o preuzima-
nju korporativnog identiteta Obrtni¢ke komore Minchena i Bavarske” od strane Hrvatske
obrtnicke komore.

Smatramo pozitivnim $to je Hrvatska obrtnicka komora uocila potrebu za kvalitetnim
vizualnim identitetom, §to je ispravno procijenila vaznost vizualnog identiteta i korist nje-
gova dosljednog koristenja te na koncu — §to je Citavom projektu pridan veliki znacaj.

No nacin na koji je Hrvatska obrtnicka komora realizirala projekt vizualnog identiteta
(“preuzimanjem” tudeg) smatramo krajnje neuobi¢ajenim, neprikladnim i na koncu —
dalekosezno opasnim, osobito posluzi li kao uzor ijednoj drugoj hrvatskoj instituciji.

Praksa “preuzimanja vizualnog identiteta” prakticki ne postoji, kao Sto se uostalom i
navodi u priopéenju Hrvatske obrtnicke komore gdje je ovaj koncept nazvan “pocetkom
novog pristupa identitetu i jedinstvenim primjerom suradnje”.

Ako bismo zeljeli slikovito pokazati u ¢emu je nesporazum, mogli bismo ovaj sluc¢aj
usporediti primjerice sa situacijom u kojoj nogometni klub Dinamo “preuzme identitet”
Bayerna. Ili— ekstremno karikirano — s hipotetskom situacijom u kojoj vlada Republike
Hrvatske uoCi da je postojeca drzavna zastava neprikladna, dok je Svicarska zastava
lijepo dizajnirana i medunarodno prepoznatljiva. Bi li doslo u obzir otkupiti pravo na kori-
Stenje Svicarske zastave i potpisati “sporazum u preuzimanju identiteta” — bez obzira na
“dokazanu ucinkovitost identiteta i prepoznatljivost na sajmovima”?

Naravno da niti jedna od navedenih situacija nije prihvatljiva. Jasno je, naime, $to bi se
porucilo takvim potezom: preuzimanije identiteta u korporativnhom sustavu znaci “kupljeni
smo”, a u politickom kontekstu “kolonizirani smo” ili naprosto u oba slu¢aja — “vise ne-
mamo svoj identitet, ne postojimo”.

Zelimo naglasiti da se pitanje vizualnog identiteta rje$ava na jedan nagin: angaziranjem
dizajnera vizualnih komunikacija putem javnog ili pozivnog natjecaja, pozeljno u suradniji
sa strukovnim udruzenjem. Da bi projekt bio uspjesSan, prethodno se sastavlja tzv. pro-
jektni zadatak koji opisuje karakter institucije/tvrtke, njezinu povijest, strategiju razvoja,
viziju, postojece elemente identiteta, ciljne grupe itd. Profesionalni dizajneri, kojih je u Hr-
vatskoj mnogo (a HDD ih u redovnom ¢lanstvu okuplja gotovo pet stotina) vrlo uspjesno
rieSavaju probleme vizualnog identiteta, od analize zadatka do implementacije grafi¢kih
standarda u razne medije.

Stoga pozivamo Hrvatsku obrtni¢ku komoru, kao i sve druge hrvatske institucije, na su-
radnju s Hrvatskim dizajnerskim drustvom. Na raspolaganju smo za svaki moguci oblik
zajedni¢kog projekta na planu kvalitetnog i sustavnog promisljanja vizualnih komunikaci-
ja, u skladu sa zakonskom procedurom.
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